2026.09.24., Kiskunhalas

ONLINE

MARKETING II.
WORKSHOP

A Bacs-Kiskun Varmegyei Kereskedelmi és Iparkamara
tisztelettel meghivja Ont és munkatdrsait az

ONLINE MARKETING II.
Tudatos online marketing — kampanyok, ligyfélszerzés és novekedés

workshopjara.

El6adé: Gazdag Zoltan, a MyMarketing Inspiration Kft. ligyvezetGje

A workshop f6 témai:

Marketingstratégia és marketingkampany kozoétti kiilonbség
Mi a hosszU tdvu stratégia és mi az id6szakos kampdany szerepe, és miért fontos a kett6t
kilonvalasztani?

Hogyan épiil fel egy kampany?
Cél, célcsoport, ajanlat, izenet, kreativ, csatorna, landing oldal, utankovetés és mérés kapcsolata.

Marketingtoélcsér és ligyfélut

A hideg kozonségtél a vasarlasig vezet6 folyamat. Mit kell masképpen kommunikalni annak, aki még
nem ismeri a vallalkozast, annak, aki mar érdeklédik, és annak, aki dontés elétt all?

A vasarléi dontés pszicholdgiaja

Milyen tényez6k gyorsitjak vagy lassitjak a dontést: bizalom, kockazat, ar, slirg6sség, tarsadalmi
bizonyiték, egyszer(iség és ismertség.

Ajanlatstratégia
Hogyan lehet ugyanazt a terméket vagy szolgaltatdst kiilonb6z6 moddokon poziciondlni, és
ajanlatként kommunikalni?

Hirdetési rendszerek miikodése
Hogyan érdemes gondolkodni a Meta és Google hirdetésekrél, milyen helyzetben, melyik lehet
hatékonyabb, és mit tud, illetve mit nem tud megoldani egy hirdetési kampany?

Kreativok és lizenetek szerepe
Miért vdlik egyre fontosabba a kreativ, hogyan érdemes kiilonb6z6 lizenetekkel megszdlitani
ugyanazt a célcsoportot, és mit jelent a kreativ tesztelés?

Remarketing és utankovetés
Mi torténik azokkal, akik érdekl6dnek, de nem véasarolnak azonnal? Remarketing, e-mail, ismételt
kommunikacio és bizalomépités.

A program a Magyar Kereskedelmi és Iparkamara Vallalkozasfejlesztési Projektjének megbizasabal,
Magyarorszag Kormanyanak tdmogatdasaval valdsul meg.



Ugyfélmegtartas és visszatérd vasarlok

Miért nem csak uj ligyfeleket kell szerezni, hanem a meglévé ligyfélallomany értékét is novelni?
Ujravasarlds, ajanlasok és tigyfélérték.

Marketing és értékesités kapcsolata

Hol ér véget a marketing, és hol kezdGdik az értékesités, illetve miért okoz problémat, ha a két terilet
nincs 6sszehangolva?

Marketingszamok és iizleti mutatok
CPA, CPL, konverzids arany, ROAS, Ugyfélérték és megtérilés értelmezése egyszerl, vallalkozoi
szemmel.

Skalazas és novekedés
Mikor érdemes tobb pénzt tenni a marketingbe, és mikor nem? Miért nem jelenti automatikusan a
nagyobb koltségvetés a nagyobb profitot?

Mesterséges intelligencia a marketing kovetkez6 szintjén
Hogyan hasznalhaté az Al kutatdsra, oOtletelésre, ajanlatok és Uizenetek fejlesztésére,
tartalomtervezésre és marketingfolyamatok gyorsitasara?

A marketing jovdje kisvallalkoz6i szemmel
Milyen irdnyba valtozik az online marketing, és mi az, ami varhatéan tovabbra is fontos marad:
marka, bizalom, sajat adatbazis, j6 ajanlat és kdvetkezetes kommunikacié?

Id6pont: 2026. szeptember 24., csiitortok, el6adas: 9:00-12:00, kozos ebéd: 12.00-13.00
Helyszin: Csipke Hotel, kiilonterem (Kiskunhalas, Semmelweis tér 16.)

A rendezvényen torténd részvétel dijmentes, de regisztraciéhoz kotott. A jelentkez6k szama limitalt,
ezért kérjik, minél hamarabb, de legkésGbb 2026. szeptember 21-ig jelezzék részvételliket az aldbbi
linken:

JELENTKEZES

Tovabbi informacié:

Dr. Vas Edit

képviseletvezetd — Kiskunhalas
+36 70 938 4766
dr.vas.edit@bkmkik.hu

A program a Magyar Kereskedelmi és Iparkamara Vallalkozasfejlesztési Projektjének megbizasabal,
Magyarorszag Kormanyanak tdmogatdasaval valdsul meg.


https://docs.google.com/forms/d/1f_EWMzeB2639cirPx7lBwKfj3_5laOeESjgj3CeytCc/preview
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